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O GRUPO GLOBO E O MAIOR CONGLOMERADO DE MIDIA
E COMUNICACAO DO BRASIL.
LIDERANCA COM CREDIBILIDADE EM TODAS AS PLATAFORMAS.
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NOSSAS MARCAS

Maior grupo
de publishing do pais

No impresso,radio e no digital.

Quase 1 século de histériana producao CASA e JARDIM @
de conteudo premium,com credibilidade em
todas as plataformas eprofundidade

SGR

nos segmentosque atuamos.
EDITORA CXOBO EDICOES \ GLOBO CONDE NAST SISTEMA GLOBO DE RADIO
@ i

SOMOS MULHERES, HOMENS, MAES, PAIS, EMPRESARIOS,
EXECUTIVOS, EMPREENDEDORES, AGRO, NEGOCIOS, TECNOLOGIA,
ECONOMIA, POLITICA, DECORACAO, CARROS, INOVACAO, FINANCAS,

e

BELEZA, EMPODERAMENTO, DIVERSIDADE, CONSUMO,
ENTRETENIMENTO, INFORMAGAO, MODA, CARREIRA, SERVICO,
CIENCIAS, GEEKS, COTIDIANO E TENDENCIAS.
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JORNAL DE MAIOR
ALCANCE NO PAIS,
EM TODOS OS DIAS DA

SEMANA.

O GLOBO 100

INFORMACAO COMPLETA PARA TODOS,
DESTAQUE ABSOLUTO PARA SUA MARCA

Y

1 EM CADA 5 PESSOAS
LEEM O GLOBO.”
86% DA AUDIENCIADIGITAL

VEM DE FORA DO RJ3

Lul]ﬁoﬂ
CRESCIMENTO NA CIRCULACAO
6% DE CRESCIMENTO NO
IMPRESSO + DIGITAL,

AMPLIANDO O ALCANCE
NACIONAL DO GLOBO*

\@)I

LIDER NA AUDIENCIA DIGITAL
ENTRE OS JORNAIS PREMIUM®
33,7 MM USUARIOSUNICOS*
158 MM PAGEVIEWS**

Fontes: ' Kantarlbope Media—TG BR 2025 R2—Pessoas | (A&F)JornaisImpressos: Titulos de Seg a Sex; Sabados; Domingos : Leitores Recentes // 2 Kantarlbope Media— TG BR 2025 R2—Pessoas | Jornais:
Leu Impresso + Edicdo Digital (sem sobreposicgo) - Filtro: Leu jornalimpresso ou edi¢do digital nos Ultimos 30 dias| 2 Google Analytics4 Agosto/2025 | # IVC—Julho/2025 vs Julho/2024 — Média Segunda a
Domingo — Circulagdo Edicdo Impressa + Digital— Assinaturas sem sobreposicdo | *Comscore Agosto/2025 - *Total Digital Population** Desktop and Mobile | € IPRI — instituto de pesquisa em reputacio e

imagem — JUNHO/24

\(@I

O JORNAL MAIS
INFLUENTE NO
CONGRESSO
NACIONAL®
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O=[| NEWSLETTER

5,5 MM envios
(Agosto 2025 — News Viu Isso)

AUDIENCIA

LEITORES JORNAL'

(Leu impresso + versao digital)
2,1 MM de leitores
Circulacdo: 404.923?

LEITORES SITE?
33,7 MM visitantes Unicos*
158 MM page views™**

Midias Sociais*
18,8 MM seguidores

£l [X| @] |in

5,6MM 7,3MM  3,3MM 69K

o € )

1,1MM 780K 622K

PERFIL DA AUDIENCIA

JORNAL'
56% Homens

T -
28% C

' X SITE®

' ' 52% Mulheres

39% AB
46% C

Fontes: 'Kantar IbopeMedia—TG BR 2025 R2—Pessoas- Leitores Jornal:Leu impressonos ultimos 30dias + edicdo digital (semsobreposicio) // 2VC : Julho 2025 ( impresso+digital—- média sega dom)//
3ComscoreMulti-Platform Agosto 2025 - * Total DigitalPopulation** Desktopand Mobile//“AnalyticsRedes SociaisAgosto2025 (dadoscom sobreposicioentreas redes)//°Kantar lbope Media—Brasil

TGl (Portugués) - Clickstream MPTGBR 2024 R1 - Pessoas

31%

35 a 44 anos
10% até 24 anos
30% 25 a 34 anos
15% 45 a 54 anos
14% 55+

31%

55+ anos

07% até 24 anos
18% 25 a 34 anos
23% 35 a 44 anos
21% 45 a 54 anos
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UMA DAS MARCAS MAIS
FORTES EM PRODUCAOQ DE
CONTEUDO DO MUNDO

Presente na vida de seus leitores ha quase um século, com uma
historia que se confunde com a do pais, OGLOBO é
um dos jornais de maior circulagao do Brasil (404.923).

Inovando, transformando, surpreendendo, impactando, traz
informacao relevante, segura e de qualidade, nas plataformas
impressa, digital emobile.

\

Moy ~
arran;queb"m:pl Com alta penetracao nas classes A e B e uma plataforma de
X €] a

Com o, Pate p 1 . Iy 7 ’ 7 ge

“"(‘)Mgiﬂ"fwﬁ ' assinantes altamente qualificada, € um dos veiculosde midia
32 . . rd

mais eficazes dopais.

Fonte: IVC Julho/2025 —circulagdo impressa + digital o G Lo Bo

(média segunda a domingo)




INDEPENDENCIA,
ISENCAO, CORAGEM

Essas 3 palavras traduzem a esséncia dabusca pela
informacao verdadeira, checada eoferecida
em primeira mao aoleitor.

Foraminumeras as crises que embalaram o pais
e o mundo ao longo dessa jornada. O GLOBO esta
sempre se reiventando.

Os avangos tecnologicos, que estaotransformando
a forma como se produz e se consome noticias,
levam o jornal a mais um voo rumo a reinvengao.

0 FUTURO
COM VACINA

O GLOBO




RELEVANTE NO PRESENTE E
OLHANDO PARA FRENTE

O GLOBO se move, hoje, pela agilidade em langar produtos
e plataformas digitais que dialoguem com a
contemporaneidade e atendam as necessidades de quem o |é.

Porque esta de olho nesse novo futuro que vivemos.
Porque pensa nesse novo leitor, que enxerga
e valoriza a importancia do seu papel como cidadao.

Durante as elei¢des de 2022, o Brasil elegeu a cobertura do
Globo. Foram mais de 580 milhdes de pageviews durante o més
de outubro, um marco histérico na imprensanacional.

O GLOBO

Fonte: IVC WEB out/22




JORNALISMO QUE PAUTA O NOTICIARIO BRASILEIRO

Com uma redac¢ao com +350 profissionais (Brasilia, RJ e SP) produzindo conteudo 24 horas por dia,
7 dias por semana, O GLOBO pauta o jornalismo nacional com furos de reportagem e conteudos inéditos.
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TRANSPLANTES NO e - 3 5 4 : 3
BRASIL SOFRE COM =0 GLOBO X : : i’fﬁi‘.’?&?d"-ﬂﬂi“n’ﬂa 0s
E \‘llill } )m: TRANSPORTE Espionagem dos EUA se . = Eurlitares) £
LERE espalhou pela América Latina -

a venda de imveis
a sémen de boi

Lei garante acesso a declaracdes de renda

nio trabalharam de fato nos

ORGAOS PERDIDOS

SEM TRANSPORTE
17/05/2017 - O colunista Lauro 05/06/2016 - O GLOBO mostrou que 09/07/2013 - O GLOBO mostrou que 20/06/2004 - O GLOBO mostrou 04/08/2019 - Levantamento inédito do
Jardim informa que Joesley Batista enquanto a FAB recusava o transporte a espionagem da agéncia americana a variagdo de até 1.500% GLOBO apontou que, dos 286
gravou uma conversa com Michel de 6rgaos, seus avides eram utilizados NSA se espalhou por governos da no patriménio de deputados da assessores nomeados por Jair, Carlos,
Temer e publica o teor do para levar ministros, presidentes de América Latina. Recebeu o Prémio Esso. Assembleia Legislativa do Estado Flavio e Eduardo desde 1991, 35%
didlogo. https://oglobo.globo.com/bra tribunais superiores e presidentes da https://oglobo.globo.com/brasil/sistem do Rio de Janeiro. tinham algum parentesco
sil/dono-da-jbs-grava-temer-dando- Camara e do Senado. a-de-transplantes-no-brasil-sofre-com- A reportagem "Homens de bem https://oglobo.globo.com/politica/em-
aval-para-compra-de-silencio-de-cunha- https://oglobo.globo.com/brasil/sistema- falta-de-transporte-aereo-19444859 da Alerj" recebeu o prémio Rei 28-anos-cla-bolsonaro-nomeou-102-
21353935 de-transplantes-no-brasil-sofre-com-falta- de Espanha. pessoas-com-lacos-familiares-23837445

de- transporte-aereo-19444859
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O TIME DE COLUNISTAS MAIS RENOMADO DO
JORNALISMO BRASILEIRO

Trazinformacao relevante e de credibilidade, precisa
e abrangente, analisada e aprofundada, para o leitor formar a sua prdpria opiniao.

OPINIAO: Merval Pereira, Fernando Gabeira, Flavia Oliveira, Vera Magalh3es, Elio Gaspari, Bernardo Mello Franco,
Malu Gaspar, Pedro Doria, Pablo Ortellado, Dorrit Harazim, Carlos Andreazza, Miguel de Almeida, Demétrio Magnoli;
Eduardo Affonso, Irapua Santana, Washington Olivetto, Edu Lyra, Roberto DaMatta, Carlos Alberto Sardenberg.
INFORMACAO: Lauro Jardim, Ancelmo Gois, Bela Megale.

SAUDE: Margareth Dalcolmo, Roberto Lent, Natalia Pasternak, Ludhmila Hajjar, Roberto Kalil, Daniel Becker,
Marcio Atalla, Marianne Pinotti, Salmo Raskin, Ben-Hur Ferraz Neto, Priscilla Primi, Carolina Chagas,
Angelica Banhara, Isaias Rodrigues.

ECONOMIA: Miriam Leitdo, Rachel Maia, Fabio Giambiagi, Rogério Furquim Werneck, Carlos Gées,
Ricardo Henriques, Gustavo Franco.

MUNDO: Guga Chacra; Marcelo Ninio.
ESPORTES: Carlos Eduardo Mansur, Rodrigo Capelo, Martin Fernandez, Gustavo Poli, Marcelo Barreto.

SEGUNDO CADERNO: Patricia Kogut, Sensacionalista, Joaquim Ferreira dos Santos, Leo Aversa, Cacd Diegues,
Martha Batalha, Ana Paula Lisboa, Cora Rénai, Nelson Motta, Ruth de Aquino, José Eduardo Agualusa.

REVISTA ELA: Luciana Froes.
RIO SHOW: Bruno Astuto; Luana Génot; Martha Medeiros.

COLUNAS E BLOGS TEMATICOS: Portugal Giro, Capital, Sonar, Pulso, Play, Acervo, True Crime. o GLO Bo
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ELEIGHES NA BOLIVIA

Vitoria de Evo, derrota de Bolsonaro

por Bernardo Mello Franco = 00:00

BERNARDO
MELLO
FRANCO

Q

e a politica e o poder

A ESTRUTURA DO JORNAL
IMPRESSO E DO SITE

O GLOBO




A RELACAO

DO LEITOR COM A MARCA

O leitor do GLOBO tem uma relacdo de proximidade e afinidade com a marca muito singular,
construida através do jornal, das plataformas digitais e da crescente plataforma de live marketing, que
ganha cada vez mais espaco no cenadrio carioca com eventos como Vinhos de Portugal, Educacdo 360
e Rio Gastronomia, o maior do género no Brasil. Prova disso é a crescente circulacao, base de
assinantes da marca e audiéncia digital. Com aumento da abrangéncia nacional, e digitalizacao, € um
dos jornais que tem maior audiéncia fora do seu Estado Sede:

86% da audiéncia do sitel

35% da circulagao?

ALTO INTERESSE EM POLITICA, TECNOLOGIA, CIENCIA,
SAUDE, CULTURA, ECONOMIA E BLOGS/COLUNISTAS.

Fontes: 'Google Analytics 4 Agosto/2025 | 2IVClulho/2025 —circulagdo impressa + digital (média segunda a domingo) o G Lo Bo
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ELEIGHES NA BOLIVIA

Vitoria de Evo, derrota de Bolsonaro

por Bernardo Mello Franco = 00:00
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O QUE FAZ A NOSSA COBERTURA
DIFERENTE?

O GLOBO é confiavel, ponderado e equilibrado.
Todosos jornais hoje correm para dar a noticia o mais
rapidamente possivel atras de cliques. O GLOBO, claro,
também se preocupa com a rapidez, mas a agilidade
nao fica a frente do cuidado com a precisao.

No GLOBO, a informacao é checada, diferentes

abordagens e pontos de vista sdoconsiderados,
e sO entdo ela épublicada.

O GLOBO




EVOLUGCOES NO PRODUTO E OPORTUNIDADES COMERCIAIS

E D ITO RIAL O primeiro passo da mudanca foi intensificar a producao de conteudo de relevancia
nacional que deu suporte estratégia de atracao e reten¢dao de novos assinantes, bem como
criou um ambiente editorial favoravel a anunciantes de diversos segmentos.

DESTAQUES DO CONTEUDO EDITORIAL

ﬁiﬁbAcTo
RS 20 By

SHOPPINGS SE ,
REINVENTAM '

2 3 “
Sacm as grandes lojas, entram (N

Economia,
com maior foco em empresas e
negaocios.

~ I ©
~NTRAMAO DOF DIFICULDADES EM CASA
omicidios na A Apés reveses no Congre arina v¢ obras que

1z homi na ! !
"m cm 45% mediandt ameacam meio ambiente a
(s T2

Saude, Segundo Caderno, Play,
editoria cria uma fonte de sempre com o
Brasil, oportunidades para informacgao para os melhor do

com abordagem de temas de segmento-chave IRECEessacoiem SRt

todas as regides do pais de publicidade cultura. o GLO Bo




AMBIENTE PARA ANUNCIANTES DE LUXO, FINANCAS, MODA E MUITO MAIS!

Alta frequéncia evidencia ainda mais as marcas
Nossos anunciantes contam com diversos formatos para se comunicar com um grande publico em espacos que privilegiam o volume em periodos curtos.

oouceo

ok Golden Cross

DENSE?

MUBE:

CHEGOU
A SUA VEZ DE
SER GOLDEN.

n— Bl ((O 21334771606
B E L O \/ E D oaeck "o T 77LOU|S‘VU|TTON —_—';‘T_{ 54020-1391

Planos a partir de
105,
Q 2
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EFEITO VERDE
Viver fora de areas arborizadas
aumenta exposicdo a poluentes

EDITORIA: SAUDE

A editoria Saude dd um outro olhar sobre o tema, como nenhum
jornal brasileiro oferece hoje, abrindo espaco a novas
abordagens.

Possuimos o objetivo de criar uma plataforma de debates
de referéncia, sempre explorando novos formatos para
apresentar a noticia ao leitor - listas, podcasts, entrevistas,
grandes reportagens, debates e eventos.

A Editoria debate sobre novas formas de viver e secuidar.

Um espaco para fontes e personagens que apareciam pouco nas
nossas paginas: médicos e outros profissionais da saude em
destaque, pioneiros nas areas de pesquisa einovacao.

O GLOBO
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EDITORIA: BRASIL

Para reforcar a estratégia de um jornalnacional, a editoria
Pais se transformou em duas novas: Brasil e Politica.

Na Brasil, contamos histérias locais com relevancia e interesse
nacional. Informagdes que rompem

as fronteiras estaduais eum novo espaco para grandes casos,
tema secundario hoje em Pais.

A Editoria destaca discussdes de grandes temas nacionais:

meio ambiente, educagao, solugdes criativas nas cidades,
diversidade.

O GLOBO
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| SOBNOVADIRECAO

Il Barroso assume STF com recorde de agGes penais
e desafio de distensionar relagdo com Legislativo

EDITORIA: POLITICA

A editoria Politica, que se concentrana cobertura do governo
federal, aadministracdo publica, as disputas politicas, a vida
partidaria e o Congresso.

Nela, discutindo os assuntos politicos

de todas as esferas, contando tambémcom
a visao de especialistas e autoridades daarea.

O GLOBO



OGLOBO o en ntinst

MERGADO AQUECIDD

CREDITO PARAEMPRESAS

Emissoes de titulos de divida retomam

patamar ré—crise da Americanas ACE APA A ==l E D ITO R IA' ECO N O M IA

etrobrag

Tovam myq
Atuto dg ¢q

ancasno M Ly O caderno da énfase sobre o mundo dos negdcios e
Mmpanhig P

- sobre os tomadores de decisdes que movem a
: : economia brasileira.

Economia faz uma reflexao mais profunda sobre os
movimentos no mercado, as start-ups, reverberar
mais nas paginas do jornal furos de colunistas , como
o LauroJardim.

Abrindo espaco para grandes entrevistas com CEOs
com o intuito de agregar ao debate avisao que eles
tém da macroeconomia.

O GLOBO




SEGUNDO CADERNO

O Segundo Caderno acompanha amodernizagao do
SEGUNDO CADERNG ————— GLOBO e ficou mais vibrante, sofisticado, criativo e
i L3 PL - profundo, com mais espago para conteudo, aumento
- o — do espelho e fim de se¢desfixas.

Sempre ditando tendéncias, o caderno apresenta
contelido que conversa com a Cultura poés-Covid:
cobertura que acompanha mudanca de
comportamento do leitor, com mais conteudo de

v livros, streaming, musica e TV.
‘ASURDEZ e ' B

ARTISTAFALA
DAVOLTAAS
NOVELAS

APOS 11 ANOS, 3
EM ‘RENASCER: i L

QUANDO USARA

APARELHO 2

AUDITIVO PELA b {

PRIMEIRA VEZNA
VMU



RIO SHOW

A tradicional revista Rio Show tem as suas edi¢des
semanais todas as quintas-feiras.

Sempre trazendo o melhor do sobre gastronomia, cinema,
teatro, exposicoes, shows, concertos, eventos e atividades

para criangas.

Se acontece no Rio de Janeiro, passa pelo Rio Show.

FERAS -
NO PAREO

Durante dois meses, ArenaJockey. ...
recebe medalhGes como Ney 0SS
Roberto Carlos e Maria Bethania =

O GLOBO




EDITORIAS

21
Opinido do GLOBO

ERROS DO INICIO AO FIM

Braskem ndo cumpriu exigéncia de [echar mina,

diz relatério de agéncia; areia usada foi irregular

respeita cardter
do jornafismo

‘Tabutis’ em
€ ) enca.

Opiniao Brasil

Colunistas regulares e Tudo o que acontece de mais
convidados trazem pontos relevante no pais,da

de vistas Unicos sobre os educacio ao meio ambiente,
principais acontecimentos. o BT

violéncia urbana.

Mundo |3
TRUSS, A BREVE

Apds 44 dias no cargo e sob pressao até :

de aliados, premier britanica renunci

PROXIMOS PASSOS: PARTIDO ELEGERA SUCESSOR E ATE BORIS £ CANDIOATO

Mundo

O contextointernacional
em reportagens e material
enviado por
correspondentes.

- do avanco dos pagamentos digitais

Economia

Noticias, entrevistas e
anadlises sobre mercado,
finangas, investimentos e
0S rumos econémicos do
pais.

O GLOBO




EDITORIAS

QBRASILEIRAO
' NAO FOI ‘DOMINGO NO PARQUE’

STF comega a julgar golpistas e Moraes defende
pena de 17 anos a réu; Nunes Marques di

ATAQUE CRIMINOSO
Em resposta a agdo policial, milicia queima
35 6nibus e espalha terror pela Zona Oeste

COZINHA SEGURA

Sete regras de ouro para evitar
a contaminacdo dos alimentos

PALMEIRAS CONFIRMA TACA EM RODADA
COM BRIG OCIONANTE PARA NAO CAIR.
VASCO ESCAPA, E SANTOS E REBAIXADO

Esportes Saude Politica

Informagdes sobre futebol, Assuntos atuais e relevantes Um olhar atento sobre a A cobertura mais aprofundada
Olimpiadas e todas as paraa cidade do Rio, inclusive sobre os rumos do poder no
modalidades esportivas que sociedade, qualidade de suas manifestacdes Brasil.

interessam aos leitores vida e o bem-estar culturais como o carnaval.

brasileiros. fisico e emocional.

O GLOBO




EDITORIAS

T ——

@ CLASSIFICADOS

ANUNGEE=© ey
2534-4333

IMOVEIS IMPERDIVEIS PARA VOCE

‘ 2 Eﬁ

Classificados

Hub de ofertas —imoveis,
carros, servicos, empregos etc.
Com a credibilidade

e visibilidade do Globo.

Auto Esporte

Novidades da industria, tabela de
precos, classificados e

servigos para quem gosta de
automoveis ou esta interessado
em adquirirum.

TENHO UM OUTRO LADO
‘NADA ANGELICAL’

COMEMORANDO
50 ANOS C

=

00 PUBLICO

Segundo Caderno
Um espago para reflexao
sobre os mais variados
campos das artes, com
entrevistas exclusivas e
criticas.

O GLOBO




EDITORIAS

TODAS AS
¥ VERA

A0S 71 ANOS,

‘WEEKENDS’

~ COMVOCE

Rio Gastronomia
comega hoje no
Jockey com aulas, 35
bares e restaurantes
e show da Blitz

Ela

Entrevistas, reportagens,
moda e beleza, parauma
leitura saborosa aos
domingos.

Rio Show

Um guia de programacdo para
guem quer curtiro Rio de
Janeiro nos 7 dias da semana.

O GLOBO




EDITORIAS ESPECIAIS

SPECIAL
o BOA CHANCE

GREAT PTACT.TO

AS MELHORES EMPRESAS
PARA TRABALHAR NO RIO

GREAT PLACE TO WOI

/3 coraparhins £aais ben

Boa Chance

Dicas, cursos, classificados

e oportunidades de

emprego ou de franquias,
tudo com o foco no mercado
de trabalho.

QGLOBO i+t

BOAVIAGEM

MAR DE
OPCOES

Praias. pusseios de
barco, esportes

s

atragbes para curtir o
Estado do Rio nacstagao

Boa Viagem Roteiros e
reportagens sobre viagens e

atragOes turisticas no Brasil e
no exterior

O GLOBO




SITES

0O GLOBO XU

Rio

Eduardo Paeschamaa
Fetranspor de 'mafia“ao
anunciar o adiamento do Jaé

—
fiads pes doRia

L€ R et e sk i g, fsdeion
raneposge GG« errpegadares emems el

S (O ——

Editoria Rio

Q suscar

Dureareteind s e szl
‘Nossa ifistituiic io recebe 200 criangas por
di hefe de gabindte da Fiocruz sobre

projétil que atingiu janela

s el g .t o e crgn o Mo dio el
ioge ol Fura

Trabcanie ncrndeiam b e Mo dom Macacon - kst ca 10

Vejs filisa s passo

pagamento gsti liberadag

fsquarta-feira

Como SHItED TEVA 2(3; no RJP Guia para

= O GLOBO Y00 | Mundo

Q uscar

=ww O GLOBO 100

Moderagao por comunidades
na Meta pode ampliar erros, diz
analista

Q s

na

Brasil

Mudanga nas taxas

Governo deye anmentar teto de juros
consignado do INSS apds alerta de bancos

Ao transferir arbitragem para Franca,

Paper Excellence te

enta se blindar de

Assuntos faveritos

¢ recursos na Justica Brasileira

Editoria Economia

Voga fotas a ideos

Incéndios florestais creseein,
matam duic?{smas em|Los!
Angelesie motivam ordem de
retirada

i
durante retirada se quiserem evitar que
morram

Editoria Mundo

X mpartaiar
Franca®n
“fronteira
capluipar,

3

e o A, et et e e Bt i

ket
I Rt
iBEspadha descartam irh possede

la; Brasil de
w

Assuntos favoritos

Entr ot e fique ot

= OGLOBO K00 | brsi

Q B O

Zww O GLOBO YO0 | Cultura Q Buscar

e Viralizou com Machado de
ssis diz que sul cidade 'desapareceu’ em
da virou filme de apocalipse’

Com 'Senna' e 'Ainda estou
aqui' indicados, Critics Choice
Awards tem ceriménia adiada

em razdo de incéndios na
Califérnia

Tais Araujo se diverte com reagh
fas e explica visual em Vale tud

5 i 2 Assuntos favoritos
‘envelhecimento natural

Enre co

Editoria Cultura

MU

-

Mulher denuncia empresa por
injlria racial apos receber e-
mail de atualizagio cadastral:
'0l4, macaca'

P
resoligio com orientag8es sobre aborto leg:
para eriancas ¢ adolescentes

que €6
norovirus; entenda

Queda de ponte: 18 dias apés tragédia,
20 litros de 22 mil de agrotéxicos foram
retirados do Rio Tocanting

Editoria Brasil

=wes O GLOBO Y00 | politica Q B ¢

Projeto/para cofistiugio do ‘Museu da
Democracia’ fica sem vérba um ano ap6s
andincio de R$ 40 milhdes de investimento

‘Defesa da liberdade’ x ‘guerra a
democracia': mudanga
anunciada pela Meta opoe A

5 g iy g Novochefe da comunicagao de Lula comega a
bolsonarismo e governonas definir trocas ¢ busca nomes da cquipe de
Jodo Campos, visto como referéncia digital

Bolsonas za declaragio de Lula
sobre amantes: ‘Esse é o chefe da nagio
que fala em familia?

Esquerda, centro ou

Editoria Politica

O GLOBO




SITES

= OGLOBO K00 | Side

Q o

e satide confirma
que casos foram causados por
norovirus; entenda

Os cies se confaminam’ ¢om o estresse de
seus donos; entenda

=

0 que é o 'divéreio cinza' e por que éle tem
sido cada vez mais comum;

Um copo dessa bebida por dia pode
reduzir o risco de cancer de intestino,
mostra estudo; descubra qual

Editoria Saude

= O GLOBO 00 | Esports

Q Buscar

Futsbol Intemnacienal

Vasco tem.ok'do Atlético e encaminha acerto
com Mauriciol.emos;félembre a carreira do
2agueiro

-
mal d

elissico inglés; thas deixa 0
gramado consgiénte e usando
mdscara de oxigénio

ur p.

Neymar diz que Copa do Mundo de

2026 serd sua iltima

Editoria Esportes

r.mm valor de patrocinios?

Vefio iios balangos indicam

Assuntos favoritos

Zmew O GLOBO XOU | Rio Show

Q Buscr

Toda segunda

Beco do Spanta ocupa a

de mate
dadlas para

Marina com rodas de samba

Oia de Reis Teatro e dangs Exposicoes.

Rio Show

Prepars a pipoca
Michael Jackson, sequéncias de ‘Wicked"

© ‘Avatar': veja as grandes estreias do
| cinema em 2025

Cinema

‘Interestelar’ de Christopher Nolan, volta
a0s cinemas brasileiros

= OGLOBO YU | Es

Q Buscar

Os cuidados e procedimentos
realizados por Virginia
Fonseca

Revista Ela

‘Era o sonho da Bru gerar, e ela despertou
essa vontade em mim', diz Ludmilla,
sobre chegada da primeira filha

Empreendedornmo

tendéncia mundial

para amenizar os sintomas da menopausa

Em me seco', especialistas
debatem origem do sober shaming.
pritica que constrange os abstémios

O GLOBO




BLOGS E COLUNISTAS

5,8 MM visitantes unicos*

=wmew O GLOBO Y00 | Patricia Kogut Q Busai =wew O GLOBO YO0 | Lauro Jardim Q Buscar =wmen O GLOBO 10U | Miriam Leitio Q suscar

5 . Miriam Leitao
Patricia Kogut f’ kel ____ Q T

Ay au

{Curb your enthusiasm Meu queride £ N ol | i\ Saida'de grande$ baricoSanieriginos do Netnerid
zelador', 'Hacks' € outras comédias pata d 3 \ Zéro & retrocesstna Eriagaoide governanca
A irritagio enf$érie da direita comyClandio

comegar 0 ano de bom humor global para o clima diz especialista

Castroe o PP ﬂ 1 e
rerspecil

e

- ‘ \ 'Discursos minimizando © £

; o e 1) i ; - v, i U
Quem vé casa' € boa comédia M e e 1/ ataques antidemotraticos se ks A [\
g\ MR . ara Gabrilli vé 'precedente g 50 6 mai b
: Bebé Rena', ‘Alguém emalgum lugar’, s s . HormaliZaram Almetr fJuros ém alta sio 6 maior desafio pira a
estrelada por Lisa Kudrow, de Senna’-Jtaimas CRREBIDRPibicas que'se perigoso! ap6s Meta permitir ‘j ormalizaram, especialmente

G 3 indiistia repetir desempenho/de 2024 neste
N i C . ] 1 ori
Friends' (na Netflix) destacaram em 2024 associar gayse trans a 'doencas no Congresso,, considera jurista ano

mentais’ Romance de Frei Betto em Cuba

As melhores produgdes de suspense de Quem escreve

” : Mk ek
| { ) 2024 o 08 . Miriam Leitio

L e fe—fan Patricia Ke . o - Vg ~ . Andiise a5 s0b nacional

‘l /! B S ey \ Pimenta sai, mas pede pela EBC Lauro Jardim A By e e estrangeira feitas por Miriam Le%30 & equipe

Kogut Lauro Jardim Miriam Leitdo

A mais ampla cobertura sobre televisdo e streaming, O mais bem informado jornalista do pais O olhar Unico que ha 50 anos acompanhao
com informacdes exclusivas, criticas e as tradicionais traz noticias exclusivas sobre os bastidores gue é noticia no Brasil e no mundo.
"Nota 10" e "Nota 0". do poder.

Fonte: *Comscore; Key Measures; Multi-Platform; Agosto/2025; Total Unique Visitors/Viewers; [SG] O GLOBO - Colunistas E Blogs; Total Digital Population. : GL : B :




BLOGS E COLUNISTAS

5,8 MM visitantes unicos*

=wew O GLOBO 100 | Flivia Oliveira Q uscar

ﬁ Flavia Oliveira

A tragédia que uma parte do Rio nio quer
ver

=wmew O GLOBO YOU | Vera Magalhies Q Buscar =wers O GLOBO QU | Ancelmo Gois Q Buscar

¢ Ancelmo.com
ﬁ Vera Magalhies

\ciro s i scnaria

"

Garis do Rio terio refresco no verio com
novo uniforme de Dry Fit

63
L
O

]
L

STF contra o Império?

icial diferencia a

— Anceimo Gois

s y i
¥} Homem é preso por furtar
EUA rumam ao imprevisivel, corh uhdo a quatro potes de Nutella em

tiracolo

e

Governo 8 Rio exonera diretor do Arquivo
Piblicoapos decisao de fechar sede 'de forma
supermercado unilateral’

em crimes birbaros mina
emoc

ega com crises do ano velho Vera Magalhies
= Ancelmo.com

Vera Magalhaes Ancelmo.com Flavia Oliveira
O blog do renomado jornalistaAncelmo Comentando sobre temas atuais na area de

Os principais fatos da politica, do Judiciadrio eda _
Gois. socioeconomia.

economia.

O GLOBO

Fonte: *Comscore; Key Measures; Multi-Platform; Agosto/2025; Total Unique Visitors/Viewers; [SG] O GLOBO - Colunistas E Blogs; Total Digital Population.




BLOGS E COLUNISTAS

5,8 MM visitantes unicos*

=wew O GLOBO 00 | Capital Q Buscar =wew O GLOBO 100 | Sensacionalista & = O GLOBO 100 | Fortugl Giro Q buscar

% Sensacionalista
@ Capital R

&
. Bolsonaristat que boicotaram "Ainda Estou
5 ¥ Aqui" dizem qii€urnas do Globo de Ouro nio
y sio confidveis

iro agredido em Lisboa terd ajutlaipars

: _
-~ g oo o
q w® Cade adniitéBauducgd como ‘térceira
v B

interessada na analisé da venda da Wickbold

'R B
110 B
.

Aostransferin arbitragem parasz ==
Franca, Paper Excellence tenta

se blindar de recursosna Justica
Brasileira

Multinacion

Pousadas dn‘]igkﬂis(a registram 20% de

cancelamentos devido a'onda de arrastdes e
viroses

Zuckerberg anuncia o fim da
checagem de fatos no Facebook
e Instagram e logo depois
assassina a prépria mae

anda Torres faz tod@s os brasileiros
sentirem o que botafoguenses sentiram no
ano passado

y. S ‘pblé'r;’n\ mo
de'Bga'de Queirozc

Pantédo de Lisboa

Portugal Giro

Capital Sensacionalista

Informagdes exclusivas, andlises e bastidores
do mundo dos negdcios.

Portugal Giro

Noticias e dicas de oportunidades em Portugal,
a partir da apuragao e experiéncias de um
jornalista que vive em Lisboa.

O famoso grupo analisa o noticidario com humor
e criatividade.

O GLOBO

Fonte: *Comscore; Key Measures; Multi-Platform; Agosto/2025; Total Unique Visitors/Viewers; [SG] O GLOBO - Colunistas E Blogs; Total Digital Population.




POR QUE INVESTIR NO
IMPRESSO

O GLOBO




POR QUE INVESTIR

O VALOR DA ATENGAO

O anuncio impresso tem
mais probabilidade de ser
notado do que o digital e
maior tempo de atencao
das pessoas. Uma Unica
exposicao em midia
impressa tem pelo menos
5 vezes mais chances de
ser notadado queo
anuncio digitalcom o
melhor desempenho.’

Fonte 1: http://www.lumen-research.com/news/a-currency-of-attention. Baseado em 283.357 exposi¢bes ao impresso e 77.343 viewable impressions no digital

Fonte 2: https://cmasolutions.com/blog/advantages-of-combining-print-and-digital-advertising/ https://outreachmediagroup.com/print-advertising/

%

CREDIBILIDADE AGREGADA

Publicidade em canais impressos
continua sendo a mais confiavel
entre os consumidores. Ao tomar
decisdoes de compra, os
consumidores confiamem jornais
e revistas mais do que em
qualquer outro canal de
publicidade, de acordo com
pesquisa da MarketingSherpa. 2

&

MAIS MEMORIZACAO

Pessoas se lembram mais dos
anuncios impressos do que dos

digitais. A internet pode ter

dezenas de anuncios e opgdes
competindo pela aten¢do. Em
revistas e jornais, os leitores
geralmente tém menos distragdes.
Neurocientistas descobriram que

as pessoas tém 70% mais

probabilidade de se lembrar de
sua marca depois de vé-la em um

anuncio impressodo
que em um digital.2

b4

CONEXAO E ASSOCIACAO DE MARCA

Ver anuncios impressos envolve mais
processamento emocional, o que é
importante paraa memgdria e as
associagoes de marca. Eles tém
maior probabilidade de causar uma
impressao duradoura, com maiores
taxas de compreensao e, assim, levar
a mais vendas.?

O GLOBO
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POR QUE INVESTIR

s
MAIS ENGAJAMENTO

Os leitores se envolvem de
maneira diferente com o
conteudo fisico. Anuncios
impressos se alinham ao
resto do conteudo, em vez de
serem uma interrupg¢ao. Se
tornam parte da experiéncia
do leitor, deixando-os muito

mais engajados e receptivos. '

ANUNCIOS IMPRESSOS DURAM MAIS

Os anuncios impressos duram até quando o
conteddo em que eles estejam expostos
tenham validade. A American Marketing
Association afirma: “os anuncios impressos
valem a pena no final por causa da vida util
mais longa da impressao e do maior potencial
para reverberagdes além do leitor inicial”.

Fonte 1: https://cmasolutions.com/blog/advantages-of-combining-print-and-digital-advertising/ //https://outreachmediagroup.com/print-advertising/
Pesquisa MarketingSherpa 2016https://www.forbes.com/sites/rogerdooley/2015/09/16/paper-vs-digital /#66f99e8933c3

Fonte 2: www.newsworks.org.uk/resources/the-battle-for-attention // Fonte 3 : TouchPoints2019

&

TEMPO DE CONSUMO

60% dos leitores regulares de jornais
nao estao consumindo nenhuma outra
midia ao mesmo tempo em que estado
realizando a leitura. 2

Os leitores passam uma quantidade
significativa de tempo nas
diferentes plataformas de um
veiculo de noticias. 3

Jornal - 1h 11 min
Tablet - 55 min
Smartphone - 56 min

Desktop - 55 min
O GLOBO
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POR QUE INVESTIR

@ " Ca
MAIOR CONHECIEMNTO DA ALCANCE DE PUBLICO MAIS CHAMADAS DE ACAO

MARCA AMPLO AMPLIADA

Ao incluir os dois tipos de anunciosem  Expandir esforcos de publicidade
sua campanha de marketing, vocé amplia oferece um alcance de publico mais

Os anuncios impressos
podem impulsionar os
esforcos do digital ao

seus canais amplo. Em vez de um mundo

e diferencia as formas de alcancgar totalmente digital, uma abordagem divulgar em suas artes
publicos especificos, multicanal ganha com os beneficios Sites, URLs de midia

o que levaa um maior conhecimento  exclusivos do papel e a conveniéncia S°¢ial: QR codese

da marca.’ e acessibilidade do digital. ' hashtags. *

Fontes 1 https://cmasolutions.com/blog/advantages-of-combining-print-and-digital-advertising/ // https://outreachmediagroup.com/print-advertising/
Pesquisa MarketingSherpa2016https://www.forbes.com/sites/rogerdooley/2015/09/16/paper-vs-digital /#66f99e8933¢c3

Fonte 2: Estudo The Halo Effect—Accenture - 2018// Fonte 3: Estudo The Halo Effect— Accenture - 2018

o
/,/

A=

MUTIPLATAFORMA

Entrega de mensagem
multiplataforma aumenta a
lembran¢a da marca, a
profundidade da mensagem
e o ROl da campanha.
Maiores anunciantes do
mundo usam mais de 6
E

O GLOBO
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POR QUE INVESTIR NO IMPRESSO + DIGITAL

EFEITO HALLO

Estudo sobre o retorno do investimento em propaganda,
realizado pela Accenture, identificou o EFEITO HALLO:
campanhas multiplataforma trazem geragao de ROI
incremental a longo prazo, por periodo de até 2 anos apds a
veiculacdo, e aumentam o ROI das ac¢oes digitais.

O GLOBO

Fonte: Estudo The Halo Effect — Accenture - 2018




CAMPANHAS QUE USAM

37% mais chances

de gerar crescimento de participacao de mercado

58% mais chances ge gerar lucro
50% mais chances

de atrair novos clientes para as marcas

3x mais chances

de gerar um aumento de fidelidade do cliente

O GLOBO

IPA Databank UK case studies2012-2018




O LEITOR DO GLOBO

95% consideram muito

importante estar bem informado

83% concordam que compensa pagar mais caro por produtos de
qualidade

75% quando encontram uma marca que gostam tém tendéncia a
ser fiela ela

76% procuram os pre¢os mais baixos possiveis quando vao fazer
compras

Cada assinatura é compartilhada por 10 leitores.*

g || O GLOBO

Fonte: KANTAR IBOPE MEDIA — TGI - TG BR 2025 R2 - Pessoas / Leitores Jornal: Leu impresso nos ultimos 30 dias + edi¢do digital PDF (sem sobreposi¢do)// *Pesquisa Ibope feita especialmentepara O Globo com
entrevistados (Internautas + 16 anos, classes A, B e C)




1 em cada 5 pessoas lé
O GLOBO

Leitores Impresso + VersaoDigital

i

MEIO JORNAL O GLOBO

O GLOBO

Fonte: Kantar Ibope Media — TGl — TG BR 2025 R2 — Pessoas / Leitores de jornal: Leram jornal impresso U30d ou versao digital PDF




O GLOBO: O MAIOR JORNAL DO PAIS

Leitores de jornal
(impresso + site — em milhdes)

m O Globo = FolhadeSP O Estado de SP

Fonte Kantar Ibope Media — TGIl— Clickstream MP TG BR 2024 R1 - Personas | Leitores Jornal: Leu
impresso Ultimos 30 dias + PC & Mobile Visitor/Viewer (L4W) (sem sobreposi¢io)

O GLOBO




E LIDER NO HABITO DE LEITURA
OS PRINCIPAIS TITULOS DO PAIS

Jornais - Habitos de leitura
BRASIL

LE COM MAIS
COSTUMA LER FREQUENCIA PREFERE

O GLOBO 41

Folha de S. Paulo

Estadao

Valor

Fonte: Pesquisa Ibope feita especialmente para O GLOBO com entrevistados (Internautas + 16 anos, classes A, B e C)

ENTRE

O GLOBO




E LIDER NO HABITO DE LEITURA ENTRE OS
PRINCIPAIS TITULOS DO PAIS

Jornais - Habitos de leitura
RIO DE JANEIRO - CAPITAL

LE COM MAIS
COSTUMA LER ~ FREQUENCIA PREFERE

O GLOBO

Folha de S. Paulo

Estadao

Valor

O GLOBO

Fonte: Pesquisa Ibope feita especialmente para O GLOBO com entrevistados (Internautas + 16 anos, classes A, B e C)




ATRIBUTOS QUE COMBINAM MAIS

O GLOBO FOLHA ESTADAO
Ter matérias diversificadas/ variadas
Apoia e estimula a diversidade (no conteudo jornalistico)
Ter sempre noticias em primeira mao/ furo de reportagem
Ter acOes que reforcam o combate as fake news
Tem as melhores entrevistas/ debates
Tem formato moderno com podcast, videos, etc
Tem excelentes colunistas

Tem noticias detalhadas/ mais extensas

E objetivo/ tem noticias mais resumidas

Estimula agdes que fortalecem a Democracia

O GLOBO

Fonte: Pesquisa Ibope feita especialmente para O GLOBO com entrevistados (Internautas + 16 anos, classes A, B e C)




O QUE O LEITOR ESPERA DO JORNAL

Na hora de escolher um jornal para ler, seja impresso ou on-line,
essas sao as caracteristicas mais levadas em consideragao:

Total

Ter a¢cOes que reforcam o combate as fakenews
Estimular agdes que fortalecam a Democracia

Estimula atitudes que beneficiem o coletivo

Apoiar e estimular a diversidade (de género, raca, sexual, religiosa, etc) no seu conteudo jornalistico

Ser moderado no posicionamentoideologico
Ter matérias diversificadas/ variadas

Ter boas entrevistas/ debates

Tem excelentes colunistas

Buscar a construgao de consensos deideias

Dar sempre noticias em primeira mao/ furo de reportagem

O GLOBO

Fonte: Pesquisa Ibope feita especialmente para O GLOBO com entrevistados (Internautas + 16 anos, classes A, B e C)




3%

CEARA

TOP 10 ESTADOS COM
MAIS USUARIOS

3%
PERNAMBUCO
Estado Usuarios Unicos
S&o Paulo 14.677.740
Rio de Janeiro 7.452.777
Minas Gerais 5.641.366
(o)
Parana 3.304.293 5%
i BAHIA
Rio Grande do Sul 2.921.457 GOIAS
Bahia 2.484.970 11%
Santa Catarina 2.089.578 MINASGERAIS
Goias 1.680.088 1 4 d d
L]
Ceard 1.596.113 ) d Cadd 14%
, . 6% RIO DEJANEIRO
Outros 9.407.817 SAO PAULO
e~ 18%
Total de usuérios 52.699.649 S a O d e S P. 6% T
RIOGRANDE 4% | I o
DOSUL

SANTA CATARINA

O GLOBO

Fonte: Google Analytics 4 Agosto/2025




O GLOBO: EXCELENTE OPORTUNIDADE DE NEGOCIOS PARA
DIVERSOS SEGMENTOS DA INDUSTRIA, COMERCIO E SERVICOS

ALIMENTOS / BEBIDAS / RESTAURANTES
3’5 Lider em leitores com algum interesse de leitura
@ na se¢do/assunto: Receitas / Culinaria /
Gastronomia/ Bebidas

23% consomem vinho

63% gostam de provar novos
produtos alimenticios

N— 78% estdo dispostos a pagar
2.983 1.599 1.074 ma:s' por comidas de boa
qualidade

O Globo Folha de SP O Estado de SP

LEITORES (000)
Receitas / Culinaria / Gastronomia/ Bebidas

HIGIENE PESSOAL
Lider em leitores comalgum interesse de leitura
na secdo/assunto Beleza / Estética.

oo f 43% das leitoras
usaram algum
— produto de
beleza/maquiagem
3.055 1.679 1.081
O Globo Folha de SP O Estado de SP

LEITORES (000)
Beleza / Estética

O GLOBO

Fonte: Kantar Ibope Media — TGI—Clickstream MP TG BR 2024 R1 - Personas | Leitores Jornal: Leu impresso ultimos 30 dias + PC & Mobile Visitor/Viewer (L4W) (sem sobreposi¢do)




TECNOLOGIA / ELETRONICOS / ELETRODOMESTICOS PRODUTOS / SERVICOS ECOLOGICAMENTE RESPONSAVEIS
Altissima afinidade com a secdo/assunto Meio Ambiente/

Sustentabilidade / Ecologia: 154

Altissima afinidade com a segdo/assunto Tecnologia: 144

[e1T]

* 89% sempre procuram os melhorespregos ao comprar um
equipamento eletrénico

93% consideram importante que uma empresa
opere com ética

* 81% procuram a maior quantidade de informacdes

possiveis sobre equipamentos eletronicos antes de
compra-los consumidores a ser responsaveis com o meio ambiente

86% afirmam que as empresas deveriam ajudar os

e 68% tratam de se manter atualizados com os
desenvolvimentos tecnologicos

81% estariam dispostos a pagar mais por um produto
gue seja saudavel para o meio ambiente

79% sempre preferem empresas que se comprometem

a combater desigualdades sociais, que apoiam projetos
sociais e culturais

VIAGENS
Altissima afinidade com a se¢do / Assunto Turismo/ Viagens: 155

* 65% concordam que férias verdadeiras sempre
incluem uma viagem

* 37% tém intencdo de viajar nos préximos 12
meses™

Fontes: Kantar Ibope Media — TGI— Clickstream MP TG BR 2024 R2 - Personas | Leitores Jornal: Leu impresso ultimos 30 dias + PC & Mobile Visitor/Viewer (L4W) (sem sobreposicdo) // o GLO Bo
*Kantar Ibope Media— TGI— TGBR 2025R1 - Pessoas | Leitores Jornal: Leu impresso ou leu pela internet dltimos 30 dias (sem sobreposicao)




Alta afinidade com a secdo / Assunto Financas / Negécios / Altissima afinidade com a sec¢do / assunto Estudos Académicos: 151

Economia: 141

E servigos: CDB: 135, Fundos de Investimento/ A¢des: 135;

Previdéncia Privada: 139 * 96% E muito importante estar bem informado

* 82% hoje em dia gastam dinheiro com mais * 95% E importante seguir aprendendo coisas novas no
cuidado do que costumavam gastar antes decorrer da vida

* 719% Algum dia, gostaria de comecar seu préprio negdcio
* 759% se informam bem antes deinvestir

em uma aplicacao financeira

AUTOMOVEIS
Altissima afinidade com a se¢do / assunto Automdéveis: 158
SEGUROS
ﬁ Afinidades para o segmento de Seguros: 120 de Vida, 130 de e 46% ,
Residéncia, 125 de Automovel 0 possuem automovel na casa

O GLOBO

Fonte: Kantar Ibope Media — TGI—Clickstream MP TG BR 2024 R1 - Personas | Leitores Jornal: Leu impresso ultimos 30 dias + PC & Mobile Visitor/Viewer (L4W) (sem sobreposi¢do)
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0, 20 D OUTUBRO DE 2028
16.10.2020

O MELHOR DA

SEMANA

00 0o

0 QUE VOCE PODE TER PERDIDO

bramentos do flagra de R$ 30 mil na

NEWSLETTERS

Newsletters gratuitas do GLOBO:

*Dois Minutos Manha: Direto no seu
e-mail: noticias, andlises e informacodes
exclusivas de manha.

*O melhor da semana: As reportagens mais
instigantes publicadas durante a semana e
reunidas num e-mail as sextas-feiras.

*Rio Show: Filmes, shows, pecas, exposicoes, atracoes
infantis: o que ha de melhor na cidade

*Sonar: Um mergulho nas midias sociais para
analisar tendéncias, identificar personagens e
jogar luz sobre o jogo sujo politico na internet.

* Capital: Uma selecao de conteudos da coluna
editada pelos jornalistas Mariana Barbosa e
Rennan Setti, enviada sempre as tercas-feiras.

O GLOBO



NEWSLETTERS

* Coluna Play + Patricia Kogut: A mais ampla cobertura sobre
televisdao, com bastidores, andlises, criticas e informacdes
exclusivas.

* Sensacionalista: Os textos de maior repercussao publicados ao
longo da semana, enviados sempre as quartas-feiras.

* Noticias do Rio: Newsletter dedicada a reportagens sobre o Rio de
Janeiro, enviada sempre as tergas-feiras.

Newsletters exclusiva para assinantes:

Diaria Tarde: Direto no seu email noticias, andlises e informacdes
exclusiva.

*Fumus Boni luris: Reportagens e artigos exclusivos sobre o
debate juridico, com curadoria do advogado e professor Gustavo
Binenbojm.

O GLOBO




Newsletter

DoisMinutos Manha
DoisMinutos Tarde
Melhores da Semana

Total

FONTE: Média de Dezembro/2024 - Dados DBM

NEWSLETTERS |

Taxade

Periodicidad
eriodicidade Abertura

Inscritos | Entregues | Abertura

Diaria 143.375 2.849.143 1.083.454 38,0%
Diaria 110.785 2.229.105 874.276 39,2%
Semanal 92.780 460.834 258.951 56,2%

346.940 5.539.082 2.216.681

O GLOBO
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MAIOR EVENTO DE
GASTRONOMIA DO BRASIL

O Rio Gastronomia traz, durante, 12 dias encontros, aulas,
grandes shows, muitas atragdes e o melhor da gastronomia, em
um visual incrivel do Rio de Janeiro, proporcionando uma
experiéncia inesquecivel.

Com mais de 40 marcas envolvidas no projeto, o RG ja se
consagrou como um dos eventos mais marcantes do calendario

carioca.

O GLOBO




SP
GASTRO
NOMIA

SEJA NO RJ OU SP,
A GASTRONOMIA NOS UNE

Realizado pelo O Globo e Radio CBN, o SP Gastronomia

Leva aos paulistanos o melhor da culinaria do Brasil e do
mundo afora, reunida em um sé lugar.

O evento celebra a reconhecida e internacional gastronomia de
Sao Paulo e todos os encontros que acontecem em torno dela,
se consolidando com um dos maiores festivais gastrondmicos
realizados na capital paulista.

O GLOBO




O MAIOR EVENTO
DE VINHOS PORTUGUESES FORA DE
PORTUGAL

O Vinhos de Portugal é realizado pelos Jornais O Globo,
Publico e Valor Econdmico e reune dezenas de produtores,
personalidades e grandes especialistas no assunto,
proporcionando uma experiéncia uUnica!

Durante o evento, o publico tem a oportunidade de degustar
vinhos nos stands do saldo de degustac¢ao e na sala de provas,
que é guiada por um time de especialistas. Além disso, o publico
também desfruta de uma area de

convivéncia com shows, loja de vinhos e bate-papos, onde
chefs, artistas, apresentadores, jornalistas e produtores
trocam experiéncias sobre o universo do vinhos..

O GLOBO




Consolidado como um tradicional e importante evento

do calendario cultural do Rio de Janeiro, o Projeto Aquarius é
marcado por democratizar o acesso a musica classica de forma
ludica e gratuita.

O evento segue inovando e proporcionando encontros musicais
inesqueciveis, além de uma programacao exclusiva e participacoes
especiais.
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IO camarote
Quem O GLOBO

Em quatro dias de festa, o Camarote Quem O Globo garante
aos convidados o servico mais premium da Sapucai.

A experiéncia conta com credenciamento em um meeting
point exclusivo com customizacao de abadas, além de uma
festa fechada apenas para convidados e celebridades com
servico de open bar e open food de doze horas. O camarote
também conta com shows e atracdes exclusivas no palco
Radio Globo.

Para amplificar o alcance das acdes, o evento conta com
uma extensa cobertura nas plataformas das marcas Quem,
O Globo e Radio Globo.
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NOSSOS FORMATQOS
ON E OFF
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FORMATOS
DIFERENCIADQOS

O GLOBO I

em ponto, comega a
do Rock in Rio Card

nes(E ] 2 e @ | e @ Tz N [

Sobrecapa

Pagina 1

Formato: 29,7cm x 45cm

Obs: Teremos a cabeg¢a com a
marca do Jornal, a data do dia e a

frase “CAPAPUBLICITARIA”
(colocada pela Editora Globo).

Paginas2 e 3
Duas paginas simples: 29,7cm x 52cm
ou uma pagina dupla: 61,4cm x 52cm

Espaco Favela Rock in Rio.
O novo palco da Cidade do Rack.

0 MUNDO DOS GAMES ESTA D
VOLTA EM 2015

Rock in Rio aponta seus

Pagina 4

Formato: : 29,7 x 52cm

Aplicar palavra “PUBLICIDADE”
em cima do anuncio
centralizado, dentro do
formato de 29,7 x 52,0.

eficios

passn o B8 0OM

Dima despenca

Sobrecapa

Obrigatério o uso:
capa promocional na arte.

O GLOBO
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O GLOBO

Sobrecapa

Macarrao
(pagina solta)

Pagina 1

Formato: : 29,7cm x 45cm
Obs: Teremos a cabega com
a marca do Jornal, a data do
dia e a frase “CAPA
PUBLICITARIA”

Pagina 2
Pagina simples: 29,7cm x 52cm

O GLOBO

Sobrecapa Falsa
(conectada ao
caderno principal)

Pagina 1l

Formato: 29,7cm x 45cm
Obs: Teremos a cabega com
a marca do Jornal, a data do
dia e a frase “CAPA
PUBLICITARIA”

Pagina 2
Pagina Simples: 29,7cm x
52cm

Cinta

Formato: Horizontal
(a marca do jornal
devera estar
inteiramente a

O GLOBO
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| OIRASIL NAS HUAS

s aumentar impo'sgos
snsar novos beneficios

Orelha Simples

Formato aberto: 6 col. x 53 cm.

Impressdo 4/1 cores.
Frente (cor) e verso (pb).

Orelha estendida ™ oo wya

Formato aberto: 9 col. x 53 cm.
Impressdo 4/1 cores.
Frente (cor) e verso (pb).

DBRASIL NAS BUAS

 aumentar impostos et
sar novos beneficios Natlal

www.kalunga.com

O GLOBO
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DIFERENCIADQOS

Anuncio llha

Impressdo 4/1 cores.
Frente (cor) e verso (pb).

Formato aberto: 6 col. x 53 cm.

Q & A ;.;Li‘. 2
cmmopodem‘m“‘ e Book Mark

Formato aberto: 9 col. x 53 cm.
Impressdo 4/1 cores.

0 MN P Frente (cor) e verso (pb).
QN B :
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Paginas 2 + 3
Duas paginas simples:
29,7cm x 52cm

Ou

Uma pagina dupla:
61,4cm x 52cm

Multipage
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FORMATOS ONLINE

OGLOBO. . R —

Super leaderbord - 970 x 90

oSO EARTE

Ex-diretor da
Petrobras deixa
prisdo no Parana

v A 4 L2053

BIL

para presidir Petrobras

PF indica André Vargas,
Pedro Corréa, Aline Corréa e

Luiz Argélo e mals 26 pessoas

dosabrigados nas Fiipinas e

Ao Bt i e
Isentos do IR devem declarar T
para receber resiituicio

0 GLOBO ganha dois prémios da Associagdo dos (Cidades) e Antdnio Imbassahy (Secretaria de

Magistrados do Brasil

ENF
Fullbanner - 320 x 50

Governo). No entanto, os interlocutor

Mensalidades de escolas do Rio
;«sio aumento de até 11,5% em
14

"asso continua animado e,

no pensa, por enquanto, em
Half Page renunciar a0 mandato que vai até dezembro,
quando haveré eleigio do sucessor do
presidente licenciado Aécio Neves (PSDB-
Jon Stewart estreia como MG).
diretor no drama

Ativista brasibeira presa na d
‘Rosewater’

Russia é transferica para Sdo
ersburgo

In-read mobile

Video

Autor da nota mais contundente contra
Tasso, o ministro das Relagdes Exterior

Retangulo
300x 250

acha que nada acontecerd, por enquanto.

o htudo

HOROSCOPO |

Billboard - 970 x 250

0GX ficara sem .
dinheiro em caixa ja ,aeﬁ‘ Retangulo
no final de dezembro 300 x 250

2= B
-
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FORMATOS ONLINE

Meirelles cré que reformas da Previdéncia e
tributdria podem avancar juntas

Neymar paga para sair do Producio de veiculos cresce
Barcelona impulsionada por exportacdes

[

Retangulo
Video

[—ry

O GLOBO

0GX ficara sem
dinheiro em caixa ja
no final de dezembro

Bl vend parteca MUX 3
Anglo por USS 5560

Pré Roll
(max. 30 seg)

desabrigados nas Filipinas
Isentos do IR devem declarar
para receber restituicio
Mensalidades de escolas do Rio

terdo aumento de até 11,5% em
2014

D Pracus das mensalidades escolares
paz0n

Ativista brasileira presa na
Rissia é transferida para Sio
ersburgo

Sounagaroen

Justin Bicber diz que vaise

Half Page
video

In-read video

Billboard video
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