
A maior 
revista
feminina em
circulação
no Brasil...

...E a única 
semanal!





Apesar da ELA ter nascido no Rio de Janeiro, é uma cidadã do mundo.

Olhe

para

ela

heia de charme desde sua criação em 1964, ELA foi a primeira 
seção voltada para o público feminino em um jornal brasileiro. 
Mais de 60 anos depois, a revista lidera o mercado de publicações 
para mulheres em toda América do Sul e também é a única 
semanal focada em beleza, moda e estilo de vida.

ELA evoluiu juntamente aos seus leitores. Assim, deixou de ser apenas uma 
seção no jornal físico, O GLOBO, e se tornou a publicação/revista feminina com 
maior penetração no mercado de São Paulo. Além disso, dispõe também de um 
website focado em moda, beleza e bem-estar e é uma plataforma para eventos e 
debates que visam refletir as aspirações da mulher contemporânea.

C



ELA prevê tendências na moda, beleza e decoração;

ELA valoriza o bem-estar, a gastronomia e o turismo;

ELA destaca entrevistas significativas e perfis de personalidades;

ELA debate sobre a diversidade, as inquietações e os desafios da mulher contemporânea;

ELA traduz a informalidade e a elegância do Rio de Janeiro para todo o país.

Quem é
ela



ELAtraduz a diversidade brasileira e 
provoca debates entre diferentes 
gerações e grupos divergentes





CIRCULAÇÃO
(IMPRESSO +DIGITAL)

414.962

EXEMPLARES¹

TOTAL DE LEITORES²

976 Mil

AUDIÊNCIA

DO WEBSITE³

6,1 MM

VISITANTES 
ÚNICOS*

6,0 MM

PAGE VIEWS**

Fontes: ¹IVC Agosto/2025 (impresso + digital – média domingo jornal O Globo) // ²Ibope - Brasil TGI – TG BR 2025 R1 - Pessoas: Leitores Revista: Leu impresso nos 
últimos 6 meses // Comscore Multi-Plataform Agosto/2025 - * Total Digital Population -** Desktop and Mobile // Analytics Redes Sociais Agosto/2025 (dados com 
sobreposição entre as redes)

ELAé grande como o Brasil
e ousada como os brasileiros.

MÍDIAS 
SOCIAIS4

850K 

SEGUIDORES

281K

504K

65K



Audiência
62% Mulheres

61% AB
33% C

28% 

35 a 44 anos

07% até 24 anos

24% 25 a 34 anos

20% 45 a 54 anos

21% +55 anos

40%

55+ anos

01% Até 24 anos

07% 25 a 34 anos

30% 35 a 44 anos

22% 45 a 54 anos

75% Mulheres

47% AB

38% C

REVISTA

SITE

Fontes: Perfil Revista -> Ibope – Brasil  TGI – TG BR 2025 R1 - Pessoas: Leitores Revista: Leu impresso nos últimos 6 
meses // Perfil Site -> Ibope – Clickstream MP TG BR 2024 R1– Personas.



Quanto maior,
melhor

Fontes: ¹IVC – Circulação Edição impressa + digital: Revista Ela: Média domingo Jornal O Globo Agosto/2025; Marie Claire: Junho/2025, Vogue: Junho/2024 e 
Glamour: Maio/2025 | ² Editor – Circulação impressa + digital | ³ Editor – Tiragem edição impressa. Os editores  não disponibilizam dados de assinaturas das 
revistas Elle e Claudia.

ELA1

MARIE CLAIRE1

CLAUDIA2

VOGUE1

ELLE3

GLAMOUR1

EXEMPLARES BRASIL

36.000

34.791

17.885

15.000

5.312

ASSINANTES BRASIL1

ELA

MARIE CLAIRE

VOGUE

GLAMOUR

24.581

6.119

1.043

ASSINANTES SP1

ELA

MARIE CLAIRE

VOGUE

GLAMOUR

64.969

10.285

5.756

1.218

397.239414.962







Front



Moda



Beleza



Giro
Sessão Giro,
o que há 
de melhor em 
gastronomia, 
decoração, 
viagem e 
lifestyle.



Capas



Artigos de capa



Editorial



Anunciantes
internacionais





Mais do que uma revista,
uma plataforma de debates



Ela Inspira

Uma tarde de 
conversas, 
onde 
celebramos a 
potência
feminina com 
nomes 
inspiradores. 

celebramos
celebramos

celebramos



Rio Gastronomia 

com Ela

Durante, 

o Rio Gastronomia, 

a marca parceira da 

revista ELA poderá 

oferecer uma aula show 

mediada pela Marina 

Caruso, editora-chefe 

da revista ela, 

junto com chefs 

convidadas da marca.



Ela Verões

Uma festa para 

celebrar o 

início do verão 

e a estação 

mais carioca 

do ano por 

toda a sua 

energia.



Elas por Ela
Conversas que 

abordam a 

transformação,

personalização e 

singularidade da 

moda, da beleza 

e das marcas.



Atualizado 01/04/2025 LM
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