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NAO SOMOS APENAS MAIS UM PODCAST

E FALAMOS ISSO COM ORGULHO E CONSCIENCIA DE SERMOS UM
DOS PRINCIPAIS CATALISADORES DO FORMATO NO PAIS
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Um hub de conteldo e midia: focado
em comunidades e fandoms
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Dominio Algoritmico: 8¢S ii{ilaglel e Ie]s -]

viral" por uma mecdnica técnica de
reteng@o e interesse.

Escalabilidade de Nicho:j¥[ei{elelelloTe]le]

testada para transformar pautas densas e
técnicas em conversas de massa.

IAdvocacia de Marca:[efelalV/=T¢e oNe! <)

ouvintes passivos em comunidades ativas
que atuam como um look-alike orgénico e
em cadeia para os conteldos e marcas

© 2026 Grupo Flow. All rights reserved

A ENGENHARIA

Comunicagdo Horizontal: Abordagem "lado a lado”
que elimina a barreira entre emissor e receptor,
favorecendo a atragéo pela profundidade.

= Hosts como Curadores: Os apresentadores atuam
IDENTIFICACAO como tradutores das davidas do publico, garantindo

E PROXIMIDADE conexdo imediata.

O “Efeito Veredito™: Transforma o impacto da
mensagem. O que é dito ndo é percebido como
algo leviano, mas sim como uma recomendagéo
de confianga.

4 GRUPO
FLOW

Téchico AcessivelnlelanilslleNeCRITagle

complexos através de especialistas,
sem as barreiras do "tecniqués’.

Legitimidade de Causa:efelaii=1le[e]

construido por quem tem repertério e
vivéncia real nos segmentos.

Autoridade de Nicho:[efel{elalilele[]

que a conversa possui profundidade
e credibilidade editorial

VERTICALIZACAO DE
AUTORIDADE PARA
COMUNIDADES

2026
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UMA SOLUGAO COMPLEMENTAR AO MERCADO
Inovagéo  relevancia

4 GRUPO
FLOW

Comunidade Estrutura
Influéncia Profissionalismo
Autoridade Projetos

midia

conteudo

© 2026 Grupo Flow. All rights reserved 2026
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Nos orgulhamos da nossa relevancia e entendemos Valorizamos o que temos
nossa responsabilidade em nosso Pais

4 s N /_/H.
Onde as conversas pautam as conversas do Brasil

Valorizamos nosso core e A repeticao como alegoria do
valorizamos a troca eco que criamos na sociedade

© 2026 Grupo Flow. All rights reserved 2026
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Fazemos uma cobertura do
mercado para a comunidade,
conversando sobre todas as
novidades e principais
discussbdes e expectativas do
mercado de games.

MEDIA KIT FLOW GAMES

um ecossistema que

acompanha todas as etapas da
jornada de um game

3- Testamos o que falamos na pratica

\
%Ei

2- Geramos
expectativa com a
comunidade

Nao apenas acompanhamos
mas também debatemos
junto a nossa comunidade
os principais langamentos e
eventos de divulgagao do
mercado, em tempo real.

Nossas gameplays sdo a prova real que as pessoas aguardam sobre o

langcamento/atualizagdo de um game, seja ele um AAA ou uma promessa Indie do cenario
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FALAR

Nés gostamos de falar e
falamos MUITO! Dar nossa
opinido, informar é nossa
principal missao!

ASSISTIR

Hosts e Publico assistem
juntos todas as novidades
No universo gaming.

JOGAR

Nés amamos jogar os
principais langcamentos de
Indie a Triple A, somos
verdadeiros gamers.
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CICLO DE ADOGAO DE NOVOS PRODUTOS PELOS CONSUMIDORES

MERCADO INICIAL MERCADO PRINCIPAL

Esses consumidores ja
acompanham o mercado
de games de maneiras
nativa e orgénica

Esses
consumidores sdo
os que realmente
fardo a diferenca
nos resultados mas
ndo seriam
nativamente
impactados pelos
seus produtos e

ABISMO servicos

B

ENTUSIASTAS VISIONARIOS PRAGMATICOS CONSERVADORES

TEMPO

3-8
el
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MEDIA KIT FLOW GAMES

CICLO DE ADOGCAO DE NOVOS PRODUTOS PELOS CONSUMIDORES

jornada completa dos games

J w O Flow Games preenche todos
EE esses espagos por trabalhar a

TEMPO

e
=)
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INDUSTRIA

Responsavel por gerar o
conteudo e experiéncias que
o mercado vai consumir

Precisa ter produtos atrativos
e que chamem atengdo do
publico

4
e
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MEDIA KIT FLOW GAMES

5

\
%@

JOGADORES

Os consumidores finais do que é criado pela
industria.

Apesar de ser um dos principais
interessados sobre o tema ele precisa de
uma voz e parceiro que o ajude a decidir

onde investir seu tempo e dinheiro com
games.

ENGAJAR TODO O ECOSSISTEMA A
TRABALHAR MELHOR

1 Hosts e convidados 100% idolos da comunidade e mercado

1. Conteudos profundos e acessiveis a todos, técnicos mas que falam de
maneira simples

1. Formatos e a¢des desenvolvidos do zero focados em trazer impacto de
maneira relevante
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PILARES EDITORIAIS DO FLOW GAMES

Nao endémicos com publico
potencial focado nestas
/ comunidades.

r Endémicos:
GAMES
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Alguns assuntos atravessam
geragoes, e a paixao por jogar
é um desses. Juntando um
time de Millenials e GenZ, o
Flow Games inicia conversas
desde o fa mais nostalgico
até aquele que estd
comegando agoral

@ 174 mil

+790K?

+405K*
- '. \‘:— s 3
PLAYSTATION 5 MAIS CARO

IFlow Games + Cortes do Flow Games ‘ E GTA B VAICOD M ECAR TE m

2Flow Games
3Cortes do Flow Games




Perfil

Faixa Etaria %
Género
50,0

45,0
40,0

25,7

174
10,0
1.0 0,6
0,0 — 95

13-17 anos 18-24 anos 25-34 anos 35-44 anos 45-54 anos 55-64 anos 65 anos ou
mais

2025 FLOW PDC Fonte: Youtube Studio - Mar¢o/2026 - Flow Games Podcast + Cortes do Flow Games



Dow -
Nossos host sdo as melhores pessoas para iniciar
conversas dentro do universo gamer. Eles sao
apaixonados pelo conteddo e nao seguram a opiniao
durante o programa. O Flow Games mantém uma
conversa auténtica com sua audiéncia

I OS MELHORES CONVERSADORES <

ar i
|.£

PHOENIX BR

Pioneiro dos games no
YouTube, iniciou seu canal
Qaos 14 anos em 2011,
atingindo 700 mil inscritos.
Nos ultimos anos, atua nos
bastidores, colaborando com
influenciadores da Xbox
Brasil e Co-criando o Flow

Games

DAVI JONES

Um dos mais respeitados
criadores de conteldo de
gaming no Brasil, com 12
milhdes de seguidores no
YouTube e mais de 4,2
bilhdes de visualizagdes em

seus canais.

© 2026 Grupo Flow. All rights reserved

CROSS

Criador de contelido ha mais
de 10 anos e fanatico por
platinar jogos, Cross é fa de
resident Evil e faz lives
zerando jogos. Desde que
entrou para o Flow Games
contribui muito para as
conversas dentro do

programa.

THAIS MATSUFUGI

Ela é formada em design de
games e comegou no Inside
Xbox, passando pelo projeto
Loading além do canal de
noticias Reset do
GameplayRJ. Hojé é um dos
rostos Fixos de anfitrides do

Flow Games

BRUNO MICALI

Apelidado de “PVC dos
Games" ele é uma
enciclopédia de jogos. Possui
uma carreira construida em
portais como TecMundo e
Voxel, além de passagens

pela Warner e IBM.

PROJETO COBERTURAS GAMES

ZERO

Zero une sua experiéncia no
audiovisual com a paixao por
games. Conhecido por anos
como Streamer, ele traz
equilibrio as conversas, além
de compartilhar sua rotina
em sua comunidade do

instagram e threads.

2026
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SE TEM JOGO ENVOLVIDO, E ASSUNTO PRA CONVERSA

Podcast onde gamers tém espago para conversas relevantes que vao
além do nicho, mas também se aprofundam em assuntos quentes.

275K VIEWS 388K VIEWS

© 2026 Grupo Flow. All rights reserved PROJETO COBERTURAS GAMES 2026
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TODAS AS SEXTAS AO VIVO COM 7 MIL PESSOAS

As Ultimas novidades do universo gamer com analises e discussdes do
elenco mais apaixonado por jogos na internet.

i} FORZA HDRIZDN NIJ PSS

;| E GOD OF WAR NO EGITO?

T ,
:*ASTRO BOT E 0.JOGO [ DO AND :
% e ; K MYTH wuxums GOTY? |
; FOIJUSTO? 47§ : E INDIANA JONES NO PS5.

152K VIEWS 159K VIEWS

© 2026 Grupo Flow. All rights reserved PROJETO COBERTURAS GAMES 2026
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NEWS DIRECT

PRA QUEM GOSTA DE SABER TUDO RAPIDO!

Diferente do FG News, o direct se propde a dar o maior nimero de
noticias possivel em uma média de 10 minutos. Flash News para quem
tem a vida corrida mas quer se manter antenado.

© 2026 Grupo Flow. All rights reserved

PROJETO COBERTURAS GAMES

19K VIEWS

2026
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GAMEPLAY

TESTANDO OS GAMES JUNTO COM A GALERA

CLIQUE AQUI PARA ASSISTIR COMPLETO

153K VIEWS

Serd que vale a pena comprar esse jogo? Ajudamos a audiéncia a solucionar
essa duvida testando o jogo e dando nossas primeiras impressoes. Tudo sob
o ponto de vista do elenco mais gabaritado no assunto.

152K VIEWS

PROJETO COBERTURAS GAMES

© 2026 Grupo Flow. All rights reserved
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SE E RELEVANTE, NOS ESTAREMOS LA
CLIQUE AQUI PARA ASSISTIR COMPLETO

Watch parties onde os hosts do Flow Games acompanham em tempo real

junto da comunidade os principais anudncios do mercado, comprovando,
criando ou negando especulag¢des e discussdes sobre o universo dos games.

153K VIEWS

152K VIEWS

© 2026 Grupo Flow. All rights reserved PROJETO COBERTURAS GAMES 2026
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FLOW GAMES AWARDS

A PREMIAGAO ANUAL DO FLOW GAMES E SUA COMUNIDADE

Como sabemos que cobrimos tudo que é relevante no ano, temos nossa

prépria premiagdo. Com categorias classicas como Melhor Game e

especificos como Melhor Produto Games, Melhor Atuagao de Dublagem e

“Jogo Mais Cracudo”.

© 2026 Grupo Flow. All rights reserved

FLOW GAMES

AWARDS

FLOW
<&/ GAMES
X/ AWARDS

.

ASSASSIN'S CREED SHADOWS:
A GARRAS DE AWAJI

V KINGDOM COME: DELIVERANCE Il
. LEGACY OF THE FORGE

R@ ELDEN RING NIGHTREIGN THE
\)  FORSAKEN HOLLOWS

§(’ LIES OF P: OVERTURE
%ﬁ NO MAN’S SKY VOYAGERS
3
3

INDIANA JONES E O GRANDE
|\ CIRCULO: A ORDEM DOS GIGANTES

CLIQUE AQUI PARA ASSISTIR COMPLETO

PROJETO COBERTURAS GAMES 2026



CONTATO

SEC Estratégias -
& Representante Comercial *
contato@sec-estrategias.com.br

Y

4 GRUPO
FLOW

Representacdes Publicitarias
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