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Autoesporte
na CBN

Ford Territory 2026 chega mais equipado, com
novo visual e pelo mesmo preco

AUTOESPORTE
E MULTIPLATAFORMA

Todos os dias, esse contetddo qualificado chega aos leitores
pelos meios digitais (site, whatsapp, redes sociais), impresso,
pelaradioCBN e TV.

Além disso, uma série de eventos, on e off, leva entretenimento
e informacoes
com a chancela AUTOESPORTE.







Fontes: Kantar Ibope Media — TG BR 2025 R1 - Pessoas: Leitores Revista: Leu impresso nos ultimos 6 meses + Leu edi¢do
digital (sem sobreposicdo) // 2IVC: Revistas: Junho/2025 (impresso + digital) // 3Comscore Multi-Platform Agosto/2025 - * Total
Digital Population - ** Desktop and Mobile // “Analytics Redes Sociais Agosto/2025 (dados com sobreposicdo entre as redes)



Fonte: Kantar Ibope Medi G BR 2025 R1 - Pessoas: Leitores Revista: Leu impresso, ltimos 6 meses + edicdo digital
(sem sobreposicéo) | Clickstream MP TG BR 2024 R1 - Personas - Perfil Digital sobreposicéo entre as redes)




PUBLICO QUALIFICADO,
INTERESSADO E ENGAJADO.

Altissima afinidade dos leitores com posse

de investimentos financeiros: 255

84% dos leitores se mantém sempre
em dia com os avancos tecnolégicos

86% consideram que vale pagar
mais caro por produtos de qualidade

75% escolheria um carro basicamente
em funcao do seu estilo.

Alta participagao junto ao publico jovem,
de alto poder aquisitivo.

Fonte: Kantar Ibope Media— TG BR 2025 R1 - Pessoas: Leitores Revista: Leu
impresso nos Ultimos 6 meses + edicdo digital (sem sobreposicdo)

Top 15 fatores para comprar um automovel

Comodidade/ conforto

Consumo de combustivel

Preco

Confiabilidade

Custo com a manutencéo

Avaliagoes de profissionais

Espacointerno

Garantia

Consciéncia com o meio ambiente/ baixa
emisséao de poluentes

Estilo/ design

Avaliagoes/ opinides de usuarios

Seguranca (ex.: airbags, ABS, alarme, etc.)

Tamanho do veiculo

Facilidade de revenda

Imagem de marca
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Fonte: PowerBI, Big Query, Marfeel, Google Analytics
e Kantar Ibope Media sobreposicao entre as redes)







ECOSSISTEMA DIGITAL

FORTE CONEXAO ATRAyEs DE CONTEUDOS
RELEVANTES E INTELIGENCIA DE DADOS

CONHECIMENTO DA AUDIENCIA

- Target por tags de interesse, heavy users,
clusters (com lookalike base Globo) e retargeting

- BRANDED CONTENT

- Novos formatos: Lives, Stories e Podcasts

- Criagdo de conteudo para construcao de audiéncias especificas:

seguros, financiamentos, carros de luxo, colecionadores
- Inclusao de lead form e tags do parceiro (pixel de FB, DMP)

RESERVA DE INVENTARIO PREMIUM

Garantia de audiéncia engajada com o segmento automotivo
Construcao de marca em ambiente de prestigio editorial
Alcance com contexto

Formatos especial: widget/buscador

PATROCINIO DE EVENTOS

Experiéncia e materializacao dos conteudos
produzidos na revista e site de AE.

j Testes
- de Carros

Teste: Audi A6 e-tron Sportback
quer recuperar tempo contra
BMW e Mercedes

Audi A6 e-tron surge com motor elétrico sem perder sua esséncia; ap6s atraso, marca das quatro
argolas quer agora colocar BMW e Mercedes em xeque

Por Joaquim Oliveira — Tenerife (Espanha)
0770772025 16h( i ras n 4 @ @

16h02 - Atualizado h 11 horas







OPORTUNIDADES NO ECOSSISTEMA DE AUTOS Auto

esporte
> Financeiras buscam ser
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tecnoldgica Wssaoe A RN M MARKETPLACES DE CARROS

FINANCEIRO

Seguros / financiamento .
Influenciadores Grandes Instituicdes

oferecem: "Créditos pré o)
Veiculos Digitais, TV, especializados aprovado e seguros” direto O
Comprador de
carro ou servicos

para consumidor

Parada obrigatoria para

Desenvolvimento todo mundo que quer trocar
de Tecnologia de carro e contratar servigcos
- 1,1 Milhoes de seguidores
q u 583 mil seguidores no YouTube Influencia a

compra

Apaixonados por carro e microinfluenciadores nos seus
ambientes sociais e contribuem nas decisdes de compra.

<B

Car Lover

Novos consumidores do segmento.
Jovens ganham repertorio.




. Auto
QUEM E QUEM NO ECOSSISTEMA esporte

Pré-venda: Governo,
montadoras e sistemistas que
participam do processo de
criacao de legislagoes

e desenvolvimento da industria
automobilistica.

Car Lover: 0 amante de
carro, que pesquisa tudo sobre as
novidades e se torna formador
de opinides em grupos e redes
socials.

Venda: Montadoras,
concessionarias, locadoras (com
a area de seminovos), lojas de
usados, marketplaces de compra
e venda online e financeiras.

Car Shoper: 0 potencial
comprador ou dono de carro,
que precisa pesquisar qual
modelo comprar, o que saber
antes da compra e como manter
da melhor forma o veiculo que
comprou.

Pos-venda: Seguradoras,
blindadoras, fornecedoras de
autopecas e pneus,
concessionarias e oficinas
mecanicas.

Car User: 0 dono de carro
que nao busca a troca ou
compra, mas quer manter seu
veiculo em dia e sempre esta de
olho em novas oportunidades
para uma eventual troca futura.

- Pdblico consumidor de informagao




SAO 3 PERFIS DIFERENTES DE CONSUMIDOR...

CARSHOPER

Aut

CARLOVER CAR USER
NOVOS USADOS
* Noticias sobre * Lancamentos * Ficha técnica Manutencao
montadoras
» Segredos * Comparativos » Tabela Fipe Dicas mecanicas
* Futuros lancamentos « Testes » Listas por faixa de preco Seguro

 Tendéncias

Ficha técnica

Crédito:
Financiamento/Consorcio

Taxas e impostos

* Novas tecnologias

Crédito:
Financiamento/Consorcio

Pesquisa de Precos

Documentos (CNH, CRLV)

+ Aspiracional

Pesquisa de Precos

Pesquisa de custos

Energia/Combustivel

» Supercarros

Pesquisa de custos

Pontos Fortes e Fracos

Mobilidade: legislagao,
rodizio e infraestrutura

» Carros de luxo

Modalidades: leasing e
assinatura

Defeitos

Servigos com usuario no
centro

Pontos Fortes e Fracos

Opiniao do Dono

Revisbes periodicas

Defeitos

Optinido do Dono

Acessorios e blindagem

(o
esporte




CARROS: COMO E A PESQUISA NO GOOGLE

Auto
esporte

Estudo com volume de busca do segmento mostram os perfis das pessoas que pesquisam por carros no Google

Keywords de nomes de
veiculos e montadoras

70% Keywords diretamente
relacionadas a compra

10%
7
10% 10%

Keywords de pegas
e partes de carros

Keywords variadas

Fa

Consultas que parecem ser de pessoas , .
Usuario
Consultas relacionadas a

gue amam carros e automobilismo,

nn non

como "senna", "enzo ferrari", "carro

mais caro do mundo”, "gol g5 259, manutencao, servigos (detran,

rebaixado", "fastback fotos interior". licenciamento, seguro) e
acessorios (roda, pneu, farol etc.)

Outros

Consultas sobre aluguel,

Comprador

Consultas que contém os termos

assinatura, filmes e jogos

relacionadas a carros, crédito,
nn nmn

"prego", "valor", "tabela fipe" ou . )
financiamento, etc.

quando a pdgina de resultados entrega

prioritariamente sites de venda.




PROJETOS AUTOESPORTE %%E’orie
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PROJETOS DE CAPTA(;AO DE
LEAD DO ANO

Com foco em geracao de leads o projeto tem Em 2025, a tradicional premiagao da
como premissa identificar o publico com AutoEsporte dos grandes destaques do ano
potencial de compra, antecipando a busca e as no mundo automotivo chega
necessidades, garantindo leads qualificados a sua 58?2 edicao. O prémio conta com uma
através de diferentes estratégias. banca de jurados composta por jornalistas e

Com a geracao de leads, a montadora/revenda especialistas que realizam uma extensa
obtém grandes oportunidades na criagao de pesquisa dos lancamentos do ano.
trafego especifico, elaboragdo de régua de
relacionamento com clientes selecionados, Toda a premiacao é explorada nas
mensuracao de resultados e um expressivo plataformas da AutoEsporte com divulgagao
aumento de conversoes. dos finalistas, matérias de cobertura e analise
dos vencedores.



PROJETOS AUTOESPORTE

GLOB® RURAL
A BORDO

A equipe de Globo Rural, a bordo de
uma picape fornecida pela montadora,
ira desbravar fazendas e contar histérias
de vida no campo, lifestyle e boas
praticas do agro.

Conteudo multiplataforma em que sua
marca estara no centro de uma jornada
que contara historias de agricultores, suas
familias e suas tradi¢des os trazendo como
protagonistas da narrativa.

%Ls“r?orie

VIAIO
AMARELO

Maio Amarelo € um movimento internacional
de conscientizagdo para redugao de acidentes
de transito.

Com o objetivo de conscientizar e sensibilizar
a sociedade para a importancia da adogao de
comportamentos mais seguros no transito,
AutoEsporte fara uma série de conteudos
digitais sobre seguranga no transito.




PROJETOS AUTOESPORTE

&N A
AUTOESPORTE

Programa e quadro semanal com os lancamentos
do mundo automotivo, as inovacdes e 0 mercado
em quatro e duas rodas.

Vai ao ar na CBN, aos domingos das 9h as 9h30, e o
quadro nas pracas Sao Paulo, Rio de Janeiro, Belo
Horizonte e Brasilia as tercas e quintas-feiras das
19h as 19h20 no Estudio CBN. O conteudo também
fica disponivel nas plataformas digitais, podcast,
YouTube e aplicativo CBN.

Auto
esporte

GUIA -DOS-cARROSHHBRIDOS
E ELETRICOS
Série de conteudos em formatos de matérias,
entrevistas, videos e pilulas na CBN Autoesporte
explicando as principais duvidas da audiéncia
sobre carros hibridos e elétricos. A ideia é
desmistificar o cenario da eletrificacao no Brasil e

dar visibilidade para esse setor em um grande guia
de servico para audiéncia. Pautas possiveis:




PROJETOS AUTOESPORTE

Auto
esporte

Manutencao em dia:

« Pneus calibrados
« Alinhamento

« Balanceamento

« Filtros trocados

ESPECIAL ‘wp W =
MANUTENGAO SEMINOVOS E USADOS

Série de conteudos em formatos de videos
tutoriats para redes sociais sobre dicas de
manutencgao de carros.

Detalhes sobre a manutencao preventiva
de pneus, fardis, motor e outras pegas
que podem dar defeito e prejudicar

performance e seguranga dos autos,

Autoesporte com seu know-how e expertise, apresenta um
projeto de producgao de conteudo focado em Seminovos e
usados, abordando caracteristicas dos carros/lojas/revendas,
com comparagoes entre modelos, performance e beneficios
de cada carro, tudo com o intuito de gerar awareness e

leads para o parceiro, junto da nossa audiéncia.
O pacote inclui patrocinio da editoria carros usados,
em pilulas de conteudo oferecidas pelo conteudo de marca integrado ao canal editorial de usados
parceiro, com posts collab no Instagram,
TikTok, Facebook e Youtube que conta

e seminovos, video no Instagram de AutoEsporte, Web
Stories, disparo de e-mail marketing e newsletter, midia
com mats de 500 mil seguidores.

dentro do cluster automotivo e entrega dentro do CBN Auto.
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DA MOBILIDADE

AutoEsporte e Valor Econdmico se unem para
promover um Summit com grandes speakers que vao
tratar a pauta do Futuro da Mobilidade. O objetivo
é debater as transformacdes da industria que sao
sindnimo de inovacgao, tecnologia e move milhdes
de brasileiros todos os dias.

Todo o projeto tera uma intensa divulgagao
e cobertura nas plataformas da AutoEsporte e Valor
Economico.

O evento acontece na Semana Nacional de Transito e
Mobilidade em setembro.

QUAL
COMPRAR

O Qual Comprar redne 150 modelos divididos em 16
categorias com precos de até R$ 500 mil. Para além,
da edicao especial para quem quer comprar o Okm ou
usado, em 2025 o projeto ganha um novo formato
agora com premiagao para os modelos avaliados.
Vamos reunir cerca de 150 convidados em uma noite
de celebracao. Na edicao de junho/julho traremos
dicas de compra, venda e negociacao do inicio ao fim.
O anunciante pode patrocinar uma categoria especial,
ativar sua marca no evento, além de licenciar o selo e
contar com midia e branded no print e digital.
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Auto Melhor
Saporte | Cosbastinil

nova linha

Como saber se vocé abasteceu
com combustivel adulterado

Substincias iregulares podem trazer danos a0 veiculo; veja como se prevenir

_” Por Meihor Combustivel

T PROJETOS AUTOESPORTE

136, DM s é capas e o
poraté 45 quibmetros usando % o motor
ctrio. On

. Além disso, a partir do interesse do parceiro,
gj__; e podemos desenvolver projetos especificos
el JAL em diversos formatos: branded content,

e lives, podcasts, hub de contelido, websérie,
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PROJETOS DE CONTEUDO

LANCAMENTO DE PRODUTO
Especial de branded content promovendo os
principats langamentos do segmento automotivo
no site, redes sociais, revista Autoesporte e Secao
Autoesporte no O GLOBO e Valor Econémico.

CANAL RECALL
Canal digital de servicos, focado em recall.
O objetivo é mostrar que a montadora zela pela
maxima seguranca de seus consumidores.

REVIEW AUTOESPORTE
Um test drive do modelo, por meio de pilulas de
conteudos em video, entrevistas e review do auto
ou moto, tudo com distribuicao no site e redes
sociais da AutoEsporte.




B2B - OPORTUNIDADES
VALOR + AUTOESPORTE

/
SUMMITS
VALOR + AE

Autoesporte e Valor EconOmico se unem para
discutir com especialistas, agentes publicos
e setor produtivo o futuro da mobilidade,
a transformacao da industria, novas tecnologias
e inovacao. Um formato
que alia informacdo a autoridade
de nomes do reconhecidos.

Manutencao em dia:

3
« Pneus calibrados \\

e Alinhamento W
« Balanceamento
e Filtros trocados

-
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LANCAMENTO DE PRODUTOS

Especial de branded content com possibilidade de video
review do lancamento, contelido no site, redes sociais, revista
e jornal Se¢ao Autoesporte no O Globo e Valor EconOmico
(Pacotes P -200k , M- 500k e G-900k)

GUIA DOS ELETRICOS
Série de conteudos em formatos de matérias, entrevistas,
explicando as principais duvidas da audiéncia, sobre carros
hibridos e elétricos (Foco principalmente nas Chinesas)

CALENDARIO DE ESPECIAIS

Especial Picapes, Utilitarios, Elétricos, Qual
Comprar e Carro do Ano.
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